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Resumen

Este articulo explora el turismo literario en Colombia, con el
proposito de analizar las motivaciones de viaje asociadas a las
obras literarias. A través de encuestas aplicadas a ciudadanos
colombianos, se indaga qué lugares desearian visitar inspirados en
los libros, novelas y otros géneros que han leido o que despiertan
su interés. El estudio examina cémo la narrativa y los elementos
culturales presentes en la literatura pueden influir en la eleccion de
destinos turisticos. Los resultados evidencian una marcada
preferencia por lugares vinculados a autores emblematicos, como
Gabriel Garcia Marquez y el universo de Macondo, asi como otros
escenarios literarios del pais. Asimismo, se observa que las
motivaciones varian segun el tipo de literatura, desde la fantasia y
la ciencia ficcion hasta las obras clasicas y culturales, influyendo
tanto en la percepcion del destino como en el deseo de vivir una
experiencia mas inmersiva. En conclusion, el turismo literario en
Colombia se presenta como una forma innovadora de
experimentar el territorio, al fomentar la conexién emocional y
cultural con los espacios narrativos, fortaleciendo a su vez la
identidad y el patrimonio literario nacional.

Palabras clave: Motivaciones de viaje, turismo literario,

turismo, motivacion de viaje.
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Introduccion

El turismo literario ha emergido en las ultimas décadas
como una modalidad de viaje que conecta la pasion por
la lectura con el deseo de explorar fisicamente los
espacios descritos en las obras. Esta practica no solo
permite revivir narraciones y escenarios ficticios o
reales, sino también establecer vinculos emocionales y
culturales mas profundos entre los lectores y los
territorios. En Colombia, donde la riqueza literaria ha
sido ampliamente reconocida a través de autores como
Gabriel Garcia Marquez, el turismo literario representa
una oportunidad para resignificar lugares emblematicos
y darles una nueva vida desde la mirada del lector

viajero.

El creciente interés por esta forma de turismo se explica
por multiples factores, entre ellos, el auge de las redes
sociales, el deseo de vivir experiencias auténticas y la
busqueda de nuevas formas de conexién cultural. Los
libros permiten imaginar y sofiar con lugares, pero
recorrerlos fisicamente les otorga una dimension
sensorial e histérica que enriquece la experiencia. En
el contexto colombiano, donde se entrelazan tradicion,
realismo magico y diversidad geografica, esta
tendencia adquiere un valor adicional, ya que
promueve el reconocimiento del patrimonio nacional

desde una perspectiva literaria.

Esta investigacion busca profundizar en las
motivaciones que llevan a los colombianos a elegir
destinos turisticos influenciados por la literatura. Para
ello, se realizaron encuestas que permitieron identificar
los géneros literarios preferidos, el nivel de conocimi-
ento sobre autores nacionales y extranjeros, y la
influencia directa que ejercen las obras leidas en la
eleccion de los destinos. Los resultados evidencian una
variedad de intereses que van desde la admiracién por
escritores reconocidos hasta la simple curiosidad por
descubrir los lugares descritos en los libros, aun
cuando no se tenga un conocimiento profundo del

turismo literario. Esto demuestra un potencial

significativo para fortalecer esta modalidad turistica y

diversificar la oferta cultural del pais (Mora et al., 2023).

El objetivo principal de este articulo es analizar cémo el
turismo literario influye en la intencién de viaje de los
colombianos hacia destinos asociados con la literatura,
identificando las motivaciones que orientan sus
decisiones y los lugares con mayor potencial de
atracciéon. Colombia cuenta con un amplio patrimonio
literario que representa una oportunidad para
diversificar la oferta turistica, fortalecer la identidad
cultural de los territorios y promover experiencias
basadas en la relacion entre literatura y turismo. Sin
embargo, la evidencia sobre la influencia de esta
modalidad en el comportamiento de los potenciales
visitantes aun es limitada. En este contexto, la
investigacion busca responder la siguiente pregunta:
¢,Como influye el turismo literario en la intencion de
viaje de los colombianos hacia destinos asociados con
la literatura? Los resultados aportan la evidencia para
el andlisis de la valorizacién del patrimonio literario y el
desarrollo de productos turisticos innovadores,

sostenibles y culturalmente significativos.
Marco Teérico
Turismo Literario

El turismo literario constituye una tipologia turistica que
abarca diversos espacios relacionados con la vida y
obra de los escritores: lugares donde nacieron,
vivieron, escribieron o fallecieron; casas-museo;
escenarios inmortalizados por textos literarios; y
monumentos dedicados a autores (Bataller, 2019).
Esta modalidad permite a los viajeros explorar los
entornos que inspiraron las obras o que han sido
representados en ellas. Asimismo, el recorrido por
estos espacios conforma lo que se conoce como una
ruta literaria, la cual puede tener distintas motivaciones,
publicos y objetivos. Los denominados “lugares
literarios” posibilitan una experiencia estética de

exploracion, recepcion y recreacion (Bataller, 2019). El

turismo literario comenzé a consolidarse en la década
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de 1990, cuando se analiz6 su relacion con los valores
culturales. Desde entonces, diversos enfoques han
permitido comprender que los turistas se sienten
atraidos por lugares vinculados con la vida de los
escritores como los hogares donde vivieron o
trabajaron, asi como por los escenarios donde se
desarrollan las tramas y los recorridos de los
personajes (Arcos-Pumarola & Salvador-Almela,
2024). Esta forma de turismo no se limita a la visita de
espacios fisicos, sino que también permite adentrarse
en los universos literarios creados a lo largo de la
historia. La conformacion de rutas o circuitos turisticos
que integran paisajes literarios y culturales ha sido
gradualmente adaptada a las particularidades de
promocioén cultural de los paises hispanohablantes,
destacando los valores geograficos y simbdlicos
mencionados en las obras (Arcos-Pumarola &
Salvador-Almela, 2024).

En este sentido, el turismo literario guarda afinidades,
aunque no equivalencia, con el turismo historico y
cultural, pues ambos permiten a los viajeros explorar
escenarios vinculados a textos literarios, generando
experiencias singulares. Desde ofra perspectiva, esta
modalidad atrae a un tipo de visitante caracterizado por
un alto nivel educativo y cultural, con la capacidad de
apreciar y comprender el patrimonio literario (Herbert,
2001). Dicho turismo se desarrolla cuando los autores
0 sus obras alcanzan tal popularidad que motivan a las
personas a visitar los lugares asociados a ellos o a sus

personajes.

En el caso colombiano, la representacion literaria de
cada regidon ha contribuido a la construccién de
identidad nacional desde la diversidad (Galindo &
Pérez, 2020). La literatura actia como un puente
cultural que enlaza lo local con lo global, al recrear
paisajes, tradiciones, memorias, héroes y practicas
socioculturales que, en conjunto, configuran una
narrativa nacional fragmentada pero cohesionada. Un

ejemplo emblematico es el universo macondiano de la

literatura caribefia de Garcia Marquez (Galindo &
Pérez, 2020). A través del concepto de lugares de la
imaginacion, las historias literarias, cinematograficas o
televisivas generan nuevas formas de mirar y significar
el territorio, otorgando relevancia turistica a espacios

antes anonimos (Pinzén & Paez, 2024).

Durante las ultimas dos décadas, el turismo literario ha
cobrado relevancia en diversas partes del mundo,
especialmente en Europa. Paises como Irlanda y el
Reino Unido incluso declararon el afno 2009 como “el
afo del turismo literario” (Castellanos et al., 2023). Esta
tipologia, derivada del turismo cultural, invita a recorrer
museos, cafeterias, librerias y escenarios asociados
con escritores y obras. En este sentido, el turismo
literario se define como “una modalidad de turismo
cultural que se desarrolla en lugares relacionados con
los acontecimientos de los textos de ficcién o con las
vidas de los autores. Un nuevo turismo cultural que
imbrica la ficcion en el mundo real’” (Magadan & Rivas,
2011, p. 10).

Dominguez (2019) resalta el turismo literario como una
propuesta innovadora para diversificar la oferta
turistica, al combinar entretenimiento con conocimiento
y promover el aprendizaje histérico y cultural de los
territorios. En palabras de Magadan & Rivas (2011), la
literatura es una forma de hacer turismo, un viaje
objetivo por los sitios reales y un viaje sugerido por la

mirada y el ritmo de la poesia y la prosa.

La pandemia de 2020 transformd la cotidianidad global,
afectando de manera significativa los ambitos
culturales y turisticos. En este contexto, las actividades
literarias adquirieron un papel relevante para
sobrellevar la ansiedad y el aislamiento, facilitando la
conexion emocional y simbdlica con el entorno. Las
rutas literarias, entendidas como expresiones del
turismo cultural fomentan el interés por la lectura y

amplian la comprension de las obras (Garcia, 2022).

Asimismo, el desarrollo tecnoldégico ha permitido la
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creacion de rutas literarias virtuales que posibilitan
recorrer los paisajes narrativos sin necesidad de

desplazamiento fisico (Garcia, 2022).

Desde la teoria literaria, Morales (2019) plantea la
necesidad de articular los estudios de la literatura con
otras disciplinas artisticas para analizar el paisaje
cultural como un fenédmeno bidireccional, en el cual la
literatura influye en la percepcion del espacio y este, a
su vez, en la creacién literaria. De este modo, se
evidencia la relacién simbiotica entre literatura y
turismo, una interaccion que, en el caso colombiano,
encuentra un terreno fértil dada la alta valoracion social

e institucional de la produccion literaria nacional.

El turismo literario ha experimentado un crecimiento
significativo durante la ultima década, consolidandose
como un segmento especializado del turismo cultural
que promueve el desplazamiento de visitantes hacia
lugares relacionados con escritores, obras literarias,
escenarios narrativos, bibliotecas, festivales y rutas
tematicas (Arcos-Pumarola & Falguera-Garcia, 2023).
Este tipo de turismo ha dejado de centrarse Unicamente
en la visita a las casas de autores reconocidos para
incorporar experiencias inmersivas apoyadas en la
interpretacion del patrimonio, la digitalizacion y la
participacion de los visitantes. En la actualidad,
diversos destinos han integrado la literatura como un
recurso estratégico para diversificar su oferta turistica,
fortalecer la identidad territorial y generar nuevas
oportunidades econdmicas a partir del patrimonio
cultural material e inmaterial (Hoppen et al., 2014;
Busby & Klug, 2001).

Desde una perspectiva de desarrollo territorial, conocer
el estado actual del turismo literario resulta fundamental
porque permite identificar las tendencias del mercado,
las preferencias de los visitantes y las estrategias
implementadas con éxito en diferentes contextos
internacionales. Esta informacion facilita la formulacion
de politicas publicas, la planificacion de inversiones y el

disefio de productos turisticos innovadores que

articulen el patrimonio literario con otros recursos
culturales y naturales del territorio. Asimismo, el
andlisis del panorama actual permite reconocer
oportunidades para fortalecer la competitividad de los
destinos mediante la creacion de rutas literarias,
festivales, centros de interpretacion y experiencias
basadas en narrativas locales, contribuyendo al
incremento de la demanda turistica y, en consecuencia,
a la generacion de ingresos y empleo para las
comunidades receptoras (Richards, 2021;
Organizacion Mundial del Turismo [OMT], 2022).

En el caso de Colombia, el conocimiento del estado
actual del turismo literario adquiere especial relevancia
debido al potencial que posee el pais para convertir su
riqueza literaria en un producto turistico competitivo. La
proyeccion internacional de autores colombianos, la
existencia de escenarios que inspiraron importantes
obras literarias y el creciente interés por el turismo
cultural representan una oportunidad para diversificar
la oferta turistica nacional. Sin embargo, el
aprovechamiento de este potencial requiere
diagndsticos actualizados que permitan orientar
estrategias de promocion, inversion en infraestructura
cultural, fortalecimiento de la gobernanza y articulacion
entre los sectores turistico y cultural. De esta manera,
el analisis del turismo literario contemporaneo
constituye una herramienta para la toma de decisiones
que favorezcan el desarrollo sostenible de los destinos
y el incremento de los ingresos derivados de esta
modalidad turistica (UNESCO, 2021; OECD, 2022).

Metodologia

La investigacion se desarrolld6 bajo un enfoque
cuantitativo, con un disefio no experimental, transversal
y de alcance correlacional, orientado a analizar la
relacion entre el turismo literario y la intencion de viaje
de los visitantes en Colombia. Este enfoque permitié
medir las percepciones y motivaciones de los

participantes mediante técnicas estadisticas, con el

propésito de identificar los factores que influyen en la
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decision de visitar destinos asociados con obras,
autores y escenarios literarios. La poblacion objetivo
estuvo conformada por personas mayores de 18 afios,
residentes y visitantes de diferentes regiones de
Colombia. Debido a la inexistencia de un marco
muestral que permitiera identificar a la totalidad de
potenciales turistas literarios, se empled un muestreo
no probabilistico por conveniencia, seleccionando
participantes en espacios turisticos, culturales y
académicos con alta afluencia de visitantes, donde
existia una mayor probabilidad de encontrar individuos
interesados en actividades relacionadas con la cultura
y el turismo. Se obtuvo una muestra de 270
participantes, tamafio que proporciona un nivel de
confianza del 95 % y un margen de error aproximado
del 7 % para estimaciones poblacionales bajo maxima
variabilidad (p = q = 0,50). El trabajo de campo se

desarrollo entre los meses de febrero y marzo de 2025.

El instrumento de recoleccion de informacion consistio
en un cuestionario estructurado disefiado para
identificar las caracteristicas de los participantes y
analizar la relacion entre la literatura y la intencion de
viaje. El cuestionario estuvo conformado por preguntas
sociodemograficas, que incluyeron variables como
edad, género, nivel educativo y lugar de residencia, asi
como por un conjunto de items relacionados con el
turismo literario. Entre estos se evaluaron aspectos
como el tipo de literatura de preferencia (novela,
cuento, poesia, literatura histdrica, entre otros), el nivel
de conocimiento de autores y obras, los medios a
través de los cuales los participantes conocieron dichas
obras (libros, cine, television, redes sociales o
plataformas digitales) y otros elementos asociados a la
decision de viajar, tales como el interés cultural, la
motivacién por conocer escenarios literarios, la
influencia de recomendaciones y la disposicion para

visitar destinos inspirados en obras o autores.

Las variables analizadas fueron Turismo literario, se

evalué el interés de los participantes por visitar destinos

asociados con obras literarias, autores y escenarios
narrativos. Esta variable se operacionaliz6 mediante
dimensiones relacionadas con el conocimiento de
obras literarias, identificacion con autores, valoracion
del patrimonio literario y percepcion del atractivo
turistico de los espacios vinculados con la literatura. Por
otro lado, se midié la intencion de viaje de los
participantes para visitar destinos inspirados en la
literatura, considerando aspectos como la probabilidad
de realizar el viaje, la intencion de recomendar el
destino y la predisposicion a participar en experiencias

turisticas de caracter literario.
Resultados

Los resultados evidencian que el 60% de los
encuestados manifiesta tener conocimiento sobre el
turismo literario, lo cual refleja un nivel significativo de
familiaridad e interés hacia esta modalidad turistica
(figura 1). Este porcentaje sugiere que existe una base
de poblacion informada que reconoce el valor cultural y
recreativo de los viajes inspirados en la literatura. Sin
embargo, el 40% restante indica un grado importante
de desconocimiento, lo que representa una oportunidad
para fortalecer los procesos de divulgacion, educacion
y promocion del tema. Este hallazgo resalta la
necesidad de implementar campafas informativas que
den a conocer las posibilidades del turismo literario,
tanto como estrategia de fomento cultural como de
desarrollo econémico. Difundir su potencial permitiria
ampliar la participacion ciudadana y promover un
mayor aprovechamiento de los recursos literarios y
patrimoniales del pais, contribuyendo asi a la

diversificacion de la oferta turistica y al fortalecimiento

de la identidad cultural nacional.
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Figura 1.
Respuestas obtenidas frente a la pregunta
¢Conoces el concepto del Turismo Literario?

é¢Conoces el concepto de
turismo literario?
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De manera adicional, como se evidencia en la figura 2,
existe entre las personas encuestadas un alto nivel de
interés en torno al turismo literario, lo que demuestra la
existencia de un publico objetivo solido y receptivo
hacia actividades, productos y experiencias vinculadas
con esta modalidad turistica. Este interés refleja una
valoracion creciente por parte de los participantes hacia
las manifestaciones culturales, literarias y patrimo-
niales que pueden ser integradas en propuestas
turisticas innovadoras. Ademas, se identifica un grupo
significativo de personas que, aunque aun no participan
activamente en este tipo de experiencias, podrian
convertirse en un publico potencial con mayor acceso
a informacion, formacion y estrategias de promocion
adecuadas. Por tanto, se abre un campo de oportuni-
dad para el disefio de programas, rutas y eventos
literarios que fortalezcan la relaciéon entre literatura,
cultura y turismo. Promover este tipo de iniciativas no
solo diversifica la oferta turistica, sino que también
fomenta el conocimiento, la lectura y la identidad

cultural a nivel nacional.

Figura 2.
Respuestas obtenidas frente a la pregunta ¢ qué
tan interesado estas en el Turismo Literario?

¢Qué tan interesado estas en
el turismo literario?
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La mayoria de los encuestados manifesto interés en el
turismo literario, principalmente por la posibilidad de
explorar lugares histéricos vinculados con obras,
autores o acontecimientos literarios (figura 3). Este
resultado evidencia la relevancia de integrar los
aspectos literarios con el valor historico y cultural de los
destinos, lo que representa una oportunidad para
fortalecer las rutas turisticas tematicas en torno a la
literatura. Dichas rutas pueden convertirse en espacios
de aprendizaje, recreacion y apreciacion del patrimonio
cultural. Por otro lado, aunque el interés por la literatura
en si misma sigue siendo significativo, se observa que
no todos los participantes se sienten atraidos
unicamente por el contenido literario, sino también por
los elementos complementarios que este tipo de
turismo ofrece, como la experiencia cultural, el contacto
con la historia y la posibilidad de vivir de manera mas

inmersiva los escenarios narrativos que forman parte

del imaginario colectivo.
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Figura 3.

Respuestas obtenidas frente a la pregunta ¢ Qué
motivaria tu participacion en una actividad de
Turismo Literario?

¢Qué motivaria tu
participacion en una
actividad de turismo

literario?
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Los resultados muestran, ademas, que Ilos
encuestados tienen preferencias variadas, aunque hay
un fuerte interés en géneros especificos, como la
fantasia y la ciencia ficcion (Figura 4). Se podria pensar
en crear rutas literarias segmentadas rutas que
relacionen la literatura juvenil, literatura clasica,
literatura contemporanea, y los géneros especificos,
para atraer a diferentes tipos de lectores y asi que

pueda haber espacios para explorar nuevos enfoques.

Figura 4.

Respuestas obtenidas frente a la pregunta ; Qué
tipo de literatura prefieres explorar en una ruta
literaria?

éQueé tipo de literatura
prefieres explorar en una
ruta literaria?
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Esta variedad de inclinaciones lectoras sugiere la
necesidad de disefar propuestas turisticas
diferenciadas que respondan a los distintos perfiles de
publico. En este sentido, seria pertinente crear rutas
literarias segmentadas que integren literatura juvenil,
clasica, contemporanea y de géneros especializados,
de manera que cada una ofrezca experiencias
adaptadas a las motivaciones y expectativas de los
visitantes. Dichas rutas no solo permitirian atraer a
diferentes tipos de lectores y viajeros, sino también
fomentar la participacion cultural y el descubrimiento de
nuevas perspectivas sobre el territorio. Ademas,
promoverian espacios de encuentro y aprendizaje, en
los que la literatura se convierta en una herramienta
para explorar, interpretar y revalorizar los contextos

histéricos y culturales asociados a cada obra (Figura 5).

Figura 5.

Respuestas obtenidas frente a la pregunta ;Qué
tipo de actividades te interesan mas en una
experiencia de Turismo Literario?

¢Qué tipo de actividades te
interesan mas en una
experiencia de turismo
literario?
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La mayoria de los encuestados indicd no haber
participado aun en actividades relacionadas con el
turismo literario (figura 6), lo cual representa una
oportunidad significativa para fortalecer y promover
esta modalidad turistica. Este resultado sugiere la
necesidad de implementar estrategias de divulgacion,
formacién y promocién que motiven a nuevos publicos
a involucrarse en experiencias literarias y culturales.
Fomentar la creacion de rutas, eventos o festivales
inspirados en obras y autores podria contribuir a
ampliar la participacion y a consolidar el turismo literario
como una alternativa sostenible y educativa. No
obstante, también se identifica un porcentaje relevante
de personas que si han participado en este tipo de
actividades, quienes podrian desempefiar un papel
importante en la difusion de estas experiencias. Su
testimonio y recomendacion resultarian valiosos para
incentivar el interés de otros potenciales visitantes y
fortalecer las redes culturales y turisticas vinculadas

con la literatura y el patrimonio.

Figura 6.

Respuestas obtenidas frente a la pregunta ¢ Has
participado en actividades de Turismo Literario
alguna vez?

éHas participado en alguna
actividad de turismo literario
antes?
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En este caso, para el disefio de actividades de turismo
literario, resulta fundamental ofrecer opciones que se
adapten a las diferentes disponibilidades de tiempo y

estilos de vida de los potenciales participantes.

La planificacion flexible de estas experiencias permitira
que las personas elijan aquellas que mejor se ajusten a
sus horarios, intereses y niveles de dedicacion,
favoreciendo asi una mayor participaciéon (Figura 7).
Los resultados muestran que la mayoria de los
encuestados prefieren actividades que se desarrollen
hasta el mediodia, lo que evidencia una tendencia hacia
experiencias breves, pero significativas. Este hallazgo
sugiere la conveniencia de crear propuestas de corta
duracion como recorridos guiados, talleres o visitas
tematicas que permitan disfrutar de un acercamiento
cultural y literario sin requerir un compromiso de tiempo
prolongado. De esta forma, se fomenta la inclusion de
publicos diversos y se fortalece el atractivo del turismo
literario como una experiencia accesible y

enriquecedora.

Figura 2.
Respuestas obtenidas frente a la pregunta ;Qué
duracion prefieres para este tipo de experiencias?

¢Qué duracion prefieres para
este tipo de experiencias?
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Respecto a los servicios que se prefiere encontrar
durante la experiencia turisticas (figura 8), se formuld
esta pregunta de manera abierta, con el propdsito de
que los propios encuestados aportaran ideas y
percepciones que permitieran identificar con mayor
precision los elementos necesarios para el disefio de
rutas literarias atractivas. Las respuestas obtenidas
reflejan que las personas buscan experiencias
interactivas y participativas, donde puedan involucrarse

activamente con la literatura y el entorno. Entre las

sugerencias mas recurrentes se destacan la inclusion
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de representaciones teatrales, juegos literarios y visitas
guiadas con componentes dindmicos que conecten la
narrativa con el territorio. Ademas, se propone integrar
elementos gastrondmicos, como comidas tipicas
vinculadas a los libros, autores o regiones, lo cual
podria enriquecer la vivencia y generar una conexion
mas emocional con la cultura local. Igualmente, la
posibilidad de adquirir suvenires y contar con un
servicio de transporte comodo fueron aspectos
sefialados como factores que mejorarian la experiencia
general y harian del recorrido una actividad mas

memorable y completa.

Figura 3.

Respuestas obtenidas a la pregunta ;Qué
servicios te gustaria encontrar en el recorrido
(gastronomia, transporte, souvenirs, etc.)?
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En esta pregunta, los encuestados respondieron segun
las experiencias que les gustaria vivir dentro del
contexto del turismo literario. Los resultados muestran

un interés notable por el uso de herramientas

tecnoldgicas que potencien la interaccion y la
personalizacién de las actividades (Figura 9). Entre las
opciones mas mencionadas se destacan la realidad
aumentada, las aplicaciones moviles, los juegos
interactivos y las audioguias dinamicas, elementos que
permiten integrar la literatura con la innovacién digital.
Estas herramientas pueden transformar los recorridos
tradicionales en experiencias inmersivas, facilitando
una conexién mas profunda con las obras, los autores
y los lugares representados. Asimismo, reflejan una
clara tendencia hacia propuestas turisticas mas
modernas, atractivas y adaptadas a los intereses de un
publico contemporaneo, especialmente joven vy
digitalmente activo. La incorporacién de estos recursos
tecnologicos representa, por tanto, una oportunidad
estratégica para modernizar el turismo literario y

ampliar su alcance a nuevas audiencias.

Figura 9.

Respuestas obtenidas a la pregunta ; Qué tipo de
tecnologia te gustaria que se incluya en una
experiencia de turismo literario?

¢Qué tipo de tecnologia te
gustaria que se incluya en
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La mayoria de los encuestados manifestd que prefiere
que el enfoque del turismo literario se centre en la
recreacion de los textos, lo que evidencia un alto interés
por las experiencias que permitan revivir escenas y
fragmentos emblematicos de las obras literarias (Figura
10). Este tipo de actividades resulta especialmente
atractivo para aquellos participantes que buscan una
conexion mas directa y emocional con los libros, los
personajes y los escenarios narrativos. La posibilidad
de experimentar de manera vivencial los relatos
literarios contribuye a fortalecer el vinculo entre la
lectura y la realidad, generando un aprendizaje
significativo y una experiencia memorable. Asimismo,
muchos participantes reconocen la importancia del
contexto historico en estas recreaciones, pues este
proporciona una comprension mas profunda de las
obras y de los autores, permitiendo apreciar no solo la
dimension estética del texto, sino también su relevancia
cultural, social y temporal dentro del patrimonio literario

y turistico.

Figura 4.

Respuestas obtenidas para la pregunta
¢Consideras que el turismo literario deberia
enfocarse mas en la recreacion de los textos o en
el contexto historico del autor y su obra?
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Destinos y autores preferidos en el turismo
literario

Teniendo en cuenta los resultados obtenidos, se
observa que uno de los aspectos mas reveladores al
analizar las motivaciones del turismo literario en
Colombia es identificar qué lugares despiertan el
interés de los lectores para ser explorados a través de
esta experiencia cultural. Esta dimensién del estudio
permite comprender no solo las preferencias
geograficas de los encuestados, sino también el
imaginario literario que los impulsa a elegir
determinados destinos por su carga simbdlica, su valor
patrimonial o su relacion directa con obras y autores
reconocidos. Al identificar estos lugares y las figuras
literarias asociadas, se configura un mapa emocional y
cultural que refleja cébmo la literatura inspira el deseo de
viaje y la apropiacion simbolica del territorio, tanto en el

ambito nacional como internacional.

El analisis de las respuestas revela tendencias claras,
entre ellas la influencia de autores emblematicos como
Gabriel Garcia Marquez, cuyo universo macondiano se
consolida como referente del turismo literario
colombiano. De igual modo, se evidencian otros
escenarios literarios que han trascendido las paginas
para convertirse en destinos de interés turistico. Estos
hallazgos permiten no solo reconocer patrones de
preferencia, sino también identificar oportunidades
para fortalecer la promocién cultural y consolidar la

conexion entre literatura, identidad y territorio.

¢Qué lugar quieren visitar a partir del
turismo literario?

La pregunta relacionada con los lugares que los
encuestados desean explorar en el marco del turismo
literario revela una preferencia diversa y significativa
por destinos tanto nacionales como internacionales.
Entre los mas mencionados destacan México, seguido

por Aracataca, Nueva York y Roma, lo que refleja un

equilibrio entre el interés por descubrir espacios




Revista LAVIZON 2 (1):13-15. 2026

vinculados con autores locales y aquellos escenarios
consagrados por la literatura universal. La eleccion de
Aracataca, lugar de nacimiento de Gabriel Garcia
Marquez, evidencia un fuerte arraigo cultural y
emocional hacia uno de los referentes mas influyentes
de la narrativa latinoamericana. Esta preferencia pone
de manifiesto cémo la literatura colombiana sigue

siendo un motor de identidad y atraccion turistica.

Asimismo, la mencion de ciudades como Dublin
asociada con James Joyce o de otros lugares histoéricos
del pais, demuestra el deseo de los encuestados por
profundizar en experiencias culturales y literarias que
trascienden fronteras. La diversidad de respuestas, que
incluye desde destinos concretos hasta referencias
mas generales, sugiere una oportunidad relevante para
fortalecer la difusion y el conocimiento sobre los
“lugares literarios”, potenciando su valor como recurso
turistico y como parte del imaginario cultural colectivo,

tanto en el contexto nacional como internacional.
¢ Qué autores despiertan mayor interés?

En la pregunta relacionada con los autores asociados
a los lugares de interés, los resultados refuerzan el
predominio de Gabriel Garcia Marquez, mencionado en
multiples ocasiones por los encuestados, lo que lo
consolida como el referente literario mas representativo
dentro de las preferencias registradas. Su obra,
estrechamente vinculada al realismo magico vy
ambientada en escenarios emblematicos como
Aracataca su lugar de origen y fuente de inspiracion
para la creacion del universo de Macondo, se configura
como una puerta de entrada natural al turismo literario
en Colombia. Esta asociacidon confirma el impacto
cultural y simbdlico que tiene Garcia Marquez en la

percepcion del patrimonio literario nacional.

Asimismo, se evidencian menciones a autores
contemporaneos como Mario Mendoza, lo que refleja
un creciente interés por obras que exploran tematicas

urbanas, existenciales e histéricas vinculadas con la

vida moderna en ciudades como Bogota. Este tipo de
literatura conecta con las realidades sociales actuales y
ofrece nuevas perspectivas sobre el territorio,
convirtiéndose en una oportunidad para ampliar las
rutas y experiencias de turismo literario hacia contextos
mas contemporaneos. De esta manera, se evidencia la
posibilidad de integrar narrativas urbanas con los
espacios fisicos que las inspiran, generando un dialogo
entre literatura, identidad y memoria colectiva. Este
hallazgo resalta la necesidad de fortalecer los
programas de divulgacion cultural y educativa que
articulen literatura y geografia, promoviendo una
comprension mas profunda del valor cultural, formativo

y patrimonial del turismo literario en el pais.
Discusion

Los resultados obtenidos en esta investigacion
coinciden con lo planteado por Magadan & Rivas
(2011), quienes sostienen que el turismo literario
permite generar experiencias estéticas, emocionales y
simbdlicas en los viajeros al visitar lugares asociados
con autores, personajes o escenarios ficticios. Esta
conexion se evidencia en el interés manifestado por los
encuestados hacia destinos como Aracataca vinculado
con la obra de Gabriel Garcia Marquez y por géneros
como la fantasia y la ciencia ficcion, que invitan a una
inmersion activa del lector en los espacios narrativos.
Del mismo modo, la preferencia por actividades
interactivas, tales como representaciones teatrales,
rutas guiadas o experiencias con realidad aumentada,
refuerza la idea de que el turismo literario puede
convertirse en un medio eficaz para enriquecer el
conocimiento cultural desde una dimension vivencial y

participativa, como argumentan Bataller (2019).

Sin embargo, algunos autores ofrecen perspectivas
mas criticas frente a los alcances e impactos de esta
modalidad. Herbert (2001) advierte que el turismo

literario puede estar restringido a publicos con cierto

nivel educativo o econémico, generando dinamicas de
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exclusiéon si no se disefian experiencias accesibles e
inclusivas. A su vez, Galindo & Pérez (2020) sefiala que
en Colombia aun existen limitaciones en infraestructura
turistica y gestion cultural que obstaculizan el desarrollo
de rutas literarias sostenibles y la adecuada
valorizacion del patrimonio. Esta situacion se refleja en
las respuestas de los encuestados que afirmaron no

haber participado aun en este tipo de actividades.

En sintesis, los hallazgos permiten afirmar que el
turismo literario en Colombia posee un potencial
considerable, siempre que se impulse desde una
perspectiva critica, inclusiva y articulada entre el sector
publico, las instituciones culturales y la industria
turistica. Tal como plantea Dominguez (2019), la
literatura puede convertirse en un medio poderoso para
fomentar el conocimiento del territorio, fortalecer la
identidad cultural y transformar la lectura en un puente

entre el texto y el paisaje.
Conclusiones

En conclusion, los resultados de esta investigacion
reafirman la relevancia del turismo literario como una
modalidad capaz de generar experiencias estéticas,
emocionales y culturales en los viajeros, tal como lo
sostienen Soldevila (2009) y Magadan y Rivas (2011).
El interés manifestado por los participantes hacia
destinos vinculados con autores y géneros literarios
especificos evidencia una inmersién activa en el
universo narrativo, donde la literatura se convierte en
una herramienta para comprender y reinterpretar los
territorios desde wuna perspectiva simbolica vy
patrimonial. Este hallazgo demuestra que la lectura
trasciende el ambito individual y puede transformarse
en una experiencia colectiva de descubrimiento

cultural.

Asimismo, las preferencias por actividades interactivas
como representaciones teatrales, recorridos tematicos
o el uso de tecnologias inmersivas refuerzan la vision

de Bataller (2019), quienes destacan el potencial del

turismo literario para fomentar el aprendizaje
experiencial y fortalecer la conexion emocional entre el
visitante y el destino. Estas experiencias no solo
amplian el conocimiento cultural, sino que también
impulsan nuevas formas de participacion y apropiacion

del patrimonio literario.

Sin embargo, resulta fundamental considerar las
observaciones de Herbert (2001), quien advierte que el
turismo literario puede reproducir dinamicas de
exclusién si se limita a publicos con acceso a ciertos
recursos culturales o econémicos. De igual modo,
Galindo & Pérez (2020) sefala que las deficiencias en
infraestructura, sefializacion y gestion turistica en
Colombia representan desafios para la consolidacion
de rutas literarias sostenibles. La limitada participacion
de los encuestados en este tipo de actividades confirma
la necesidad de estrategias mas efectivas de

divulgacion, promocién y accesibilidad.

En sintesis, el turismo literario en Colombia presenta un
enorme potencial como herramienta para fortalecer la
identidad cultural y promover el conocimiento del
territorio. Su desarrollo exige una articulacion solida
entre politicas publicas, instituciones culturales y sector
turistico, orientada a la creacion de experiencias
auténticas, inclusivas y tecnolégicamente innovadoras,

capaces de convertir la lectura en un puente tangible

entre la ficcion literaria y la realidad territorial.
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